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Com reportagem de
Felipe Oda

Achados paulistanos

Capachosdivertidos

Imaginarium, Shopping Morumbi, Avenida Roque
Petroni Junior; 1089; Morumbi; 5182-0952; RS 79,50

A primeiraimpressao é a que fica, certo? A
loja de artigos para decoracio Imaginarium

criou uma linha de capachos com mensagens
divertidas. Com as inscricoes *Area Vip"",
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Paraiso” e “Lar, Doce Lar"",

aidéia é causar um impacto positivo no humor dos moradores e dos
visitantes. “Trabalhamos com produtos voltados ao bem=estar ecom
um astral bacana"", afirma Marilena Cancelier, gerente de marketing.

Calcinhas
NOVaspara
Marilyn

empresario TonyMartinndolem-

bra ao certo quando se apaixo-
nou por Marilyn Monroe, mas arrisca
um palpite. “A cena do vestido esvoa-
¢ante no filme O Pecado Mora ao Lado
(1955)marcouaminhageragao”, recor-
da.“Eomdximo!".Fadaatriz, Tonyjaco-
lecionavafotosefilmes,quandodecidiu
ampliar seuacervoem 2007, depois de
umaviagemalondres. Aovisitar oMu-
seu de Cera Madame Tussauds, ele te-
veaidéia."BatiumafotodafiguradaMa-
rilynetireiomodeloparacriaraminha”,
recordaTony.

Jano Brasil, ele comprou um mane-
quim e o adaptou. “Contratei uma pes-
soaparadeixar abonecanaposicdodo
filme e outra para maquia-la”, explica.
Foraminvestidos RS 4 mil para Tony fi-
nalmente ter sua prépria Marilyn Mon-

roe. "Elatem1,67 metro, é dotamanho
natural”, afirma. Proprietdrio do bar
VillaVintém (RuaDr.César, 720; Santa-
na; 3447-5943 ), Tony resolveu trans-
formar a boneca em hostess da casa.
“Elavirouaatragcdodobar.” Comumde-
talhe sexy: a saia levantada, Marilyn
vem conquistando os freqlientadores.
“Porisso,todasemana, eutrocoacalci-
nha dela”, conta. “Caso contrdrio, 0s
clientesreclamam.” Oguardaroupainti-
mo da boneca conta com seis pecas.
"“Eu comprei duas brancas, mas o pes-
soalcomegouapediroutrascoresemo-
delos”, dizele."Hoje, os caras ddo calci-
nhas para elatambém”, diverte-se." A
Marilyn desperta um frisson. As pes-
soas vém ao bar e pedem paratirar fo-
tos",garanteoorgulhoso"dono" daloi-
rafatal.

Quem paga pelo
carroroubadona
Zona Azul?

Q uem é o responsavel por ressarcir o proprietario de um veiculo furtado ou

roubado em areas que obrigam o uso de taloes de Zona Azul? De acordo

com Renata Fiori, especialista em direito administrativo, do escritério Biazzo

Simon Advogados, ‘o Estado, a Prefeitura ou a CET devem arcar com a indeniza-

cdo.” No entanto, a questao ndo é tao simples assim. *'Ha precedentes de conde-
nacdo, mas a questdo é delicada”, garante Renata. Para ser ressarcido é neces- *
sério reunir testemunhas que comprovem o local onde o carro estava estaciona- %=
do. A exploracao do servico ou utilizacao do bem puiblico é delegada pelo Estado. Na Cidade, a Ginica empresa autorizada a ex-
plorar as vagas de rua é a CET. Por isso, a companhia é obrigada a arcar com eventuais danos e prejuizos nos carros estaciona-
dos na Zona Azul. Sequndo a especialista, '‘quem explora as zonas de estacionamento deve garantir a seguranca do local."”
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Tracando Sao Paulo

Haum verdadeiro
pomar nas placas de
ruas da Cidade.

A Rua Caja-Manga
ficana Vila Prudente.

CAJA-MANGA

Rua Caja-Manga

Temos também:
Ruados Abacateiros

(Santana), Rua Graviola (Sao Miguel), Estrada do Péssego
(Itaguera), Rua das Macds, Rua das Péras e Rua dos Morangos
(Vila Maria), Rua das Uvas (Sapobemba), Rua das Uvaias
(Saude) e Rua das Jabuticabeiras (Morumbi). Por ironia,
numa metrépole tdo cheia de problemas, o que nés ndao

temos é uma Rua do Abacaxi...

Caraantiga, somnovo

HELVIO ROMERO/AE

le é técnico em informatica.

Ela, artista plastica. O casal Jo-
sé Maria de Almeida e Beatriz Afon-
so Aun decidiu unir os conhecimen-
tosprofissionaispararealizarumso-
nho antigo: construir jukeboxes,
aguelas mdquinas antigas em que
uma moeda era depositada para se
ouvir uma mudsica. “Percebemos
gue esse eraumsonho de consumo
demuitagente,masoprecoeramui-
tocaro”, afirmaJosé. Aproveitando
otalentodaesposaparaesculpirem
acrilico e madeira, ele decidiu re-
criar os antigos tocadores de som.
Hoje, eles fabricam trés modelos. O
tradicional, que seque as linhas de

O casal José e Beatriz: unido para realizar um sonho antigo e musical

1947, custaR$14 mil;acompacta, de
1941, R$ 13 mil, e a jukebox cldssica,
de1938,R$9.500.Peraf, José! Vocé
falou algumas linhas acima que os
precos das outras é que eram altos.
E os seus, ndo estdo salgados tam-
bém? "0 visual é antigo, mas a po-
ténciae qualidade...",justifica José.
“Para acompanhar as transforma-
¢Oes tecnoldgicas, todos os mode-
lossdoequipadoscomtocadoresde
mp3, entrada auxiliar, sintonizador
deradio AM/FMe gabinete parado-
zeCDs." Beatrize Josétambémalu-
gam os tocadores e os fabricam por
encomenda,comentregaematé45s
dias (www.jukeboxbrasil.com.br).

Ferinhasempaz

Santa Pizza (Rua Harmonia,

117;VilaMadalena;
3816-7848)resolveuadotaratécni-
cade"acalmarascriancaspararela-
xar os pais"”, segundo Mauricio Ro-
cha Laranjeira, um dos proprietd-
rios da casa. Como a pizzaria tem
um ambiente bem romantico (luz
de velas e é muito freqlientado por
casais), a criancada destoava. “Ti-
nhamos problema porgue as crian-
¢as passavam correndo entre as
mesas e apagavamachamadasve-
las." Para atrair os pequenos e ndo

espantar os papais, 0s sdcios cria-
ram o “kit crianca’. “Oferecemos
um avental, um chapéu de mestre-
cucaeumabolinhademassa”, expli-
caMauricio."Aiconvidamosacrian-
caparaprepararapropriapizza.” A
idéia agradou a clientela. Cerca de
50 kits sdo vendidos por semana.
“Principalmente na sexta e no do-
mingo, quando os pais saemparaco-
mercomafamilia”, explica."Depois
que tive meu filho (Rafael), percebi
gueospaissévaoondeosfilhosque-
rem.”

JOSE PATRICIO/AE

Rafael com o kit: chapéu, avental e massa para acalmar os pequenos

Avozdo
mascote

D oki, 0 mascote do canal in-
fantil Discovery Kids, é o
campedo de apari¢des na
grade de programacdo da TV
acabo.Tantoquevirouherdien-
tre a petizada. Doki surge em
todos os intervalos, de
10em10 minutos, tan-
toemvinhetascurtas
guanto em pilulas de
35a45segundosdedu-
racdo. No total, isso da qua-
seumahorae45 minutos de expo-
sicdo por dia.

Para dar voz ao personagem, o
Discovery chamou uma crianca
comcurriculo de gente grande. Aos
13 anos, Daniel Garcia foi escolhido
odublador oficialdoDoki.Acarreira
artistica do pequeno comecou ce-
do.Em 2002, ele foiconvidado para
integraraNova Galerado Baldo Ma&-

SERGIO CASTRO/AE

gico. Dois anos depois, lancou um
CD gospel. Com 11 anos assumiu a
voz da mascote do Discovery Kids.
"“Faco o Rico, do seriado “Hannah
Montana", o Tuck, do “Super Fofo",
eoRoger,dofilme"”ABUssolade Ou-
ro"”. Em 2006, Daniel também
atuouemumanovela.

Jovem como seu dublador, o per-
sonagem Doki esta prestes a com-
pletar trés anos e engana-se quem
pensa que ele é um cachorro. Pelo
menos é o que afirma Henrique Ti-
chauer,gerentedemarketingdoca-
nal. “Ele é um menino curioso, que
assumeafiguradeumcaozinho.” O
nome é uma combinacdo de dog

s, (cachorro em inglés) e kid

~ (crianca).




