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Queméoresponsávelporressarciroproprietáriodeumveículo furtadoou
roubadoemáreasque obrigamousodetalõesdeZona Azul?Deacordo

comRenataFiori, especialistaemdireitoadministrativo,doescritórioBiazzo
SimonAdvogados,“oEstado,aPrefeituraouaCETdevemarcarcomaindeniza-
ção.”Noentanto,aquestãonão étão simplesassim.“Háprecedentesdeconde-
nação,masaquestãoédelicada”,garanteRenata.Paraser ressarcidoéneces-
sário reunir testemunhasquecomprovemolocalondeocarroestavaestaciona-
do.Aexploração doserviçoouutilizaçãodobempúblicoédelegadapeloEstado. NaCidade,aúnicaempresaautorizada aex-
plorarasvagasderuaéaCET.Por isso,acompanhiaéobrigadaaarcarcomeventuaisdanoseprejuízosnoscarrosestaciona-
dosnaZonaAzul.Segundoaespecialista, “quemexplora aszonasdeestacionamentodevegarantirasegurançado local.”
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OempresárioTonyMartinnãolem-
bra ao certo quando se apaixo-

nou por Marilyn Monroe, mas arrisca
um palpite. “A cena do vestido esvoa-
çantenofilmeOPecadoMoraaoLado
(1955)marcouaminhageração”,recor-
da.“Éomáximo!”.Fãdaatriz,Tonyjáco-
lecionavafotosefilmes,quandodecidiu
ampliarseuacervoem2007,depoisde
umaviagemaLondres.AovisitaroMu-
seudeCeraMadameTussauds,elete-
veaidéia.“BatiumafotodafiguradaMa-
rilynetireiomodeloparacriaraminha”,
recordaTony.

JánoBrasil,elecomprouummane-
quimeoadaptou.“Contrateiumapes-
soaparadeixarabonecanaposiçãodo
filme e outra para maquiá-la”, explica.
ForaminvestidosR$4milparaTonyfi-
nalmentetersuaprópriaMarilynMon-

roe.“Elatem1,67metro,édotamanho
natural”, afirma. Proprietário do bar
VillaVintém(RuaDr.César,720;Santa-
na;3447-5943),Tonyresolveutrans-
formar a boneca em hostess da casa.
“Elavirouaatraçãodobar.”Comumde-
talhe sexy: a saia levantada, Marilyn
vemconquistandoosfreqüentadores.
“Porisso,todasemana,eutrocoacalci-
nha dela”, conta. “Caso contrário, os
clientesreclamam.”Oguardaroupaínti-
mo da boneca conta com seis peças.
“Eucompreiduasbrancas,masopes-
soalcomeçouapediroutrascoresemo-
delos”,dizele.“Hoje,oscarasdãocalci-
nhasparaelatambém”,diverte-se."A
Marilyn desperta um frisson. As pes-
soasvêmaobarepedemparatirarfo-
tos“,garanteoorgulhoso"dono"daloi-
rafatal.

Háumverdadeiro
pomarnasplacasde
ruasdaCidade.
ARuaCajá-Manga
ficanaVilaPrudente.
Temostambém:
RuadosAbacateiros
(Santana),RuaGraviola(SãoMiguel),EstradadoPêssego
(Itaquera),RuadasMaçãs,RuadasPêraseRuadosMorangos
(VilaMaria),RuadasUvas(Sapobemba),RuadasUvaias
(Saúde)eRuadasJabuticabeiras(Morumbi).Por ironia,
numametrópoletãocheiadeproblemas,oquenósnão
temoséumaRuadoAbacaxi...

Caraantiga,somnovo

Calcinhas
novaspara
Marilyn

Comreportagemde
FelipeOda

Traçando São Paulo

E le é técnico em informática.
Ela,artistaplástica.OcasalJo-

séMariadeAlmeidaeBeatrizAfon-
soAundecidiuunirosconhecimen-
tosprofissionaispararealizarumso-
nho antigo: construir jukeboxes,
aquelas máquinas antigas em que
uma moeda era depositada para se
ouvir uma música. “Percebemos
queesseeraumsonhodeconsumo
demuitagente,masopreçoeramui-
tocaro”,afirmaJosé.Aproveitando
otalentodaesposaparaesculpirem
acrílico e madeira, ele decidiu re-
criar os antigos tocadores de som.
Hoje, eles fabricam três modelos. O
tradicional, que segue as linhas de

1947,custaR$14mil;acompacta,de
1941, R$ 13 mil, e a jukebox clássica,
de1938,R$9.500.Peraí,José!Você
falou algumas linhas acima que os
preçosdasoutraséqueeramaltos.
E os seus, não estão salgados tam-
bém? “O visual é antigo, mas a po-
tênciaequalidade...”, justificaJosé.
“Para acompanhar as transforma-
ções tecnológicas, todos os mode-
lossãoequipadoscomtocadoresde
mp3, entrada auxiliar, sintonizador
derádioAM/FMegabineteparado-
zeCDs.”BeatrizeJosétambémalu-
gamostocadoreseosfabricampor
encomenda,comentregaematé45
dias(www.jukeboxbrasil.com.br).
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Achadospaulistanos

OSanta Pizza (Rua Harmonia,
1 1 7 ; V i l a M a d a l e n a ;

3816-7848)resolveuadotaratécni-
cade“acalmarascriançaspararela-
xar os pais”, segundo Mauricio Ro-
cha Laranjeira, um dos proprietá-
rios da casa. Como a pizzaria tem
um ambiente bem romântico (luz
de velas e é muito freqüentado por
casais), a criançada destoava. “Tí-
nhamos problema porque as crian-
ças passavam correndo entre as
mesaseapagavamachamadasve-
las.” Para atrair os pequenos e não

espantar os papais, os sócios cria-
ram o “kit criança’. “Oferecemos
um avental, um chapéu de mestre-
cucaeumabolinhademassa”,expli-
caMauricio.“Aíconvidamosacrian-
çaparaprepararaprópriapizza.”A
idéia agradou a clientela. Cerca de
50 kits são vendidos por semana.
“Principalmente na sexta e no do-
mingo,quandoospaissaemparaco-
mercomafamília”,explica.“Depois
que tive meu filho (Rafael), percebi
queospaissóvãoondeosfilhosque-
rem.”
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Aprimeira impressãoéaque fica,certo?A
lojadeartigosparadecoração Imaginarium
criouumalinhadecapachoscommensagens
divertidas.Comas inscrições“ÁreaVip”,“Paraíso”e“Lar,DoceLar”,
a idéiaécausarumimpactopositivonohumordosmoradoresedos
visitantes.“Trabalhamoscomprodutosvoltadosaobem-estarecom
umastralbacana”,afirmaMarilenaCancelier,gerentedemarketing.

Imaginarium,ShoppingMorumbi,AvenidaRoque
PetroniJunior; 1089;Morumbi;5182-0952;R$79,50

Capachosdivertidos

RuaCajá-Manga

Doki, o mascote do canal in-
fantil Discovery Kids, é o

campeão de aparições na
grade de programação da TV
acabo.Tantoquevirouheróien-
tre a petizada. Doki surge em
todos os intervalos, de
10em10minutos,tan-
toemvinhetascurtas
quanto em pílulas de
35a45segundosdedu-
ração. No total, isso dá qua-
seumahorae45minutosdeexpo-
siçãopordia.

Para dar voz ao personagem, o
Discovery chamou uma criança
comcurrículodegentegrande.Aos
13 anos, Daniel Garcia foi escolhido
odubladoroficialdoDoki.Acarreira
artística do pequeno começou ce-
do.Em2002,elefoiconvidadopara
integraraNovaGaleradoBalãoMá-

gico. Dois anos depois, lançou um
CD gospel. Com 11 anos assumiu a
voz da mascote do Discovery Kids.
“Faço o Rico, do seriado “Hannah
Montana”,o Tuck,do“SuperFofo”,
eoRoger,dofilme“ABússoladeOu-
ro”. Em 2006, Daniel também
atuouem umanovela.

Jovemcomoseudublador,oper-
sonagem Doki está prestes a com-
pletar três anos e engana-se quem
pensa que ele é um cachorro. Pelo
menos é o que afirma Henrique Ti-
chauer,gerentedemarketingdoca-
nal. “Ele é um menino curioso, que
assumeafiguradeumcãozinho.”O
nome é uma combinação de dog

(cachorro em inglês) e kid
(criança).
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O casal José e Beatriz: união para realizar um sonho antigo e musical

A “loira fatal” na versão brasileira: Tony Martin, proprietário do bar Villa Vintém, investiu R$ 4 mil para ter sua própria Marilyn Monroe como hostess

Rafael com o kit: chapéu, avental e massa para acalmar os pequenos
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