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Outroproblemaenfrentadopelos
floricultores do Araçá é a falta de
banheirospúblicos.Quandoosbo-
xesforamreformados,aex-prefei-
ta Marta Suplicy mandou demolir
osbanheirosexistentes.Agoraos
vendedores e clientes “aperta-
dos” são obrigados a usar os
banheiros de um posto de
gasolinaqueficadooutrola-
do da Doutor Arnaldo. Al-
guns chegam a usar tam-
bém os banheiros do Ce-
mitério do Araçá. À noite,
porém, os vendedores
contam que a saída é usar
umbalde.Oxixiédespeja-
do depois no meio-fio da
própria avenida. “Um ba-
nheiro faz muita faltapara

nós”, afirma o vendedor Rosenil-
son Sebastião. Mas até nisso há
discordânciaentreoscomercian-
tes. “A culpa é de alguns que não
tomavamconta,nãorespeitavam
obanheiro”,dizThiagoRosadoVa-
le,tambémvendedor.
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Fimdadordecabeça?

Nãoéexageroafirmarqueum
pedacinhodaÁfricaestáen-

cravadanocentrodeSãoPaulo.A
loja Mãe África - Cultura e Design
(Praça da República, 137; Centro;
3231-4480) comercializa roupas,

tecidos,móveis e artigos dedeco-
ração africanos. “Todos os nos-
sos produtos remetem ao conti-
nente”, explica Tânia Vargas, ge-
rente da loja. Em parceria com o
nigeriano King Salami, professor
universitário,Tâniapercebeuque
adificuldadeemencontrarprodu-
tos africanos legítimos no Brasil
poderia ser um ótimo negócio.
“Começamoscomoumaimporta-
dora e só depois abrimos a loja”,
conta.A legitimidadeé realmente

obrigação nas peças vendidas pe-
locasal. “Em1994, importávamos
só da Nigéria. Hoje, temos produ-
tos da Costa do Marfim, da África
do Sul e do Benin”, enumera Tâ-
nia. Para garantir a qualidade,a
dupla costuma comprar e esco-
lher pessoalmente as peças. “No
anopassado,acada45dias,viajá-
vamos para a África”, afirma ela.
Tantocuidadoéreconhecidopela
clientela. “Atendemos turistas
que ficam em hotéis da região,
pessoas que passeiam pela Praça
da República, estudantes de mo-
da”, completa.

Traçando São PauloJóiasembraile
Nadécadade50,opre-

feitoAdhemardeBar-
roscriouumapassagem
denívelsobaAvenidaSão
João,queacabouapelida-
dade"BuracodoAdhe-
mar".Quandofoiampliado
nagestãodeLuizaErundi-
na,décadade1990,o local foirebatizadode"BuracodaErundi-
na".Nofinaldoanopassado,otúnel finalmenteganhouumno-
meoficial:PapaJoãoPauloII.OpolonêsKarolJózefWojtyla
(1920-2005)tornou-sepapaem1978eteveoterceiropapado
maislongodahistória.OmaiscuriosodetudoissoéqueValedo
Anhangabaú, localdahomenagem,significa"valedosdemô-
nios"emtupi-guarani.

As bancas que vendem flores
naAvenidaDoutorArnaldoes-

tão em pé de guerra com a CET. A
CompanhiadeEngenhariadeTráfe-
goinstalouumaplacaqueproíbepa-
rareestacionaremfrenteàsseispri-
meiraslojas.Sóque,apartirdoboxe
7,umaplacapermiteestacionarpor
15minutos. Aalegação équeos pri-
meiros boxes estão muito perto de
umpontodeônibus.Oscarrospara-
dos ou estacionados ali atrapalha-
riamacirculaçãodeveículosnaque-
le trecho. Os vendedores estão re-
voltados com a situação. “O cliente
quelevaumamultaalinãovoltanun-
camais”,dizSuelideFátimaCarmie-

li,donadoboxe10.“Todosperdem.”
Clóvis Faria de Santana, vendedor
doboxe7,defendeumasinalização
única:“Umaplacaquepermitisse15
minutos de sossego em frente a to-
dasas lojasresolveriaoproblema.”

A té que enfim o Cinemark
percebeu que as primei-

ras poltronas de suas salas,
grudadas na tela, são uma tre-
mendaenganação.NoCinema-
rk Iguatemi, único da rede em
São Paulo com lugares nume-
rados, as poltronas da fila A
não ficam mais à venda. Na te-
la do computador do caixa, as
poltronas já aparecem apaga-
das. Agora só é preciso tomar
cuidadocomafilaB,aindamui-

to perto da telona. Para os de-
savisados, o efeito da dor de
cabeça ali continua igual.

Comreportagemde
FelipeOda

J ornaisestrangeirosdemora-
vam de dois a três dias para

chegar em poucas e seletas ban-
cas da Cidade. Agora receber jor-
nais estrangeiros em casa - no
mesmo dia em que os assinantes
de seus respectivos países - já é
umarealidadeparaalgunsempre-
sários, bancos, restaurantes, ho-
téis,hospitaiseempresasbrasilei-

ras. Cansa-
do de ler
e d i ç õ e s
a t r a s a -
d a s d e
seus jor-
naisinter-

nacionais preferidos, o empresá-
rio Márcio Loduccatrouxe aoBra-
sil a franquia NewspaperDirect
(www.newspaperdirect.com.br,
3079-4159),quevende620publi-
cações, como o New York Times,
dosEstados Unidos, eoThe Guar-
dian, da Inglaterra, até o Gorkha-
patra,doNepal,eoKiyevskiyTele-
graph, da Ucrânia. No total, são
jornais de 77 países diferentes,
em 37 línguas. “Assim que as pu-
blicações fecham o arquivo do
dia, nossa matriz em Vancouver,
Canadá, os recebe. Esses arqui-
vos são repassados para as fran-

quias, que imprimem e en-
viam o jornal para seus

assinantes.”Depen-
dendodofusoho-
rário, os clientes
podem fazer o pe-

dido até meia noite.
“Entrego o jornal às

5ou6damanhã”,ga-
rante o empresário. O

serviço ainda é caro.
Umaúnicaediçãodeumjornal

internacionalcustaentreR$15e
25 reais. O jornal é impresso digi-
talmenteempapelA3. “Asexecu-
tivas adoram isso”, brinca Loduc-
ca.”Elas não sujam as mãos.”

MARCELO
DUARTE
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Olhaojornalquentinho!

Achadospaulistanos

DR.ARNALDO

Além do Conselho Jedi de São
Paulo, a saga Star Wars tem ou-
trofã-clubebastanteatuanteem
São Paulo. O 501 ST Divisão Bra-
sil tem um diferencial. Todos os
associados devem ter fantasias
de stormtropers, os soldados de
armadura branca da guarda de
Darth Vader. “Quando coloca-
mosouniforme,seguimosacon-
duta dos soldados do império”,

explica Norberto da Silva, tam-
bémconhecidocomoTK198(seu
númerodeinscrição),comandan-
tedogrupo.Porcausadessaexi-
gência,adivisão501contacomo
reduzido número de 45 mem-
bros no Brasil. “No mundo, são
3500 soldados em 33 países”,
diz. “Compramos as fantasias
nos Estados Unidos.” Cada uma
custaentre1200e1500dólares.

Nem tudo são flores

CAROL GUEDES/AE

IMPRENSA

Ovodechocolate
recheadocomtiramissú

AredederestaurantesLaPastaGiallabota tanta féemsuareceitade tiramis-
suqueomisturacomtudo.NoNatal,ochefSérgioArnoeClaudetePinheiro
daSilva, supervisoradecozinha,criaramumpanetonerecheadocomodoce
italiano.AgoraéavezdoovodePáscoa."Oovosóseráservidonodia23de
março,domingodePáscoa,nosnoverestaurantes",explicaasupervisora.A
unidadedasobremesaserávendidaporR$14,00.

TúnelJoãoPauloII

Aroupanovadosjedis
A tropa imperial brasileira

JOÃO PAULO II
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ENDEREÇOCURIOSO

Mãe África: produtos legítimos

Quermatarsuacuriocidade?
Mandeseuemailparaocuriocidade.jt@grupoestado.com.br

Háoitoanos,adesignerÁureaSacilot-
tolançousuaprimeiracoleçãode

jóias.Ela foibatizadade“jóiasdoconcre-
tismo”,emhomenagemaseusogro,Luiz
Sacilotto,artistaconcretista.“Umadas
peçastinhaumgrafismomuitopróximo
aobraile”,afirma.Foiassimquesurgiuo
conviteparaÁureadesenvolverpeças
cominscriçõesparaportadoresdedefi-
ciênciavisual.“Fizumcursorápidoparaaprenderobásico”,con-
taadesigner.Áureacriou26jóiasexclusivas.“Sãopingentes,
brincos,anéisebraceletescomaspalavras'paz', 'amor'e 'vida'
grafadasembraile”,explica.Todasaspeçaspassampelocontro-
ledequalidadedaFundaçãoDorinaNowill, instituiçãovoltada
aoscegos.Aspeças,quecustamentreR$75eR$225,podem
serencontradaspelotelefone3871-3747.
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STARWARS
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AexposiçãoStarWarsBrasilabriu
suasportasnaquartapassadae

jáéumsucesso.Comtantosvisitantes,
os48monitoresestãosuandoacami-
sa.Oumelhor,suando seusuniformes
jedis.Todoselesforamfeitospelacostu-
reiraÂngelaMariaChiericeVenerando
daSilva,de54anos.“FizostrajesdoObi-
WanKenobi,MaceWindu,Quin-Gon,Kit
FistoeAnaKinSkywalker”,explica.Seu
genro,MarceloForchin,36,esuafilha,
FabiolaChiericeVenerandodaSilva,31,
fazempartedoConselhoJediSãoPau-
lo,maiorfã-clubenacionaldasaga.Por
isso,Angelajáhaviaproduzidoalgumas
peçasparaogrupo.“Elessãotodosdoi-
dos”,brincaela.“Háquatroanos,oMar-
celomeprocurouparafazerumafanta-
siadeStarWars.Depoisdisso,comecei
acosturarparatodososfãsdasérie.”

Nomeadaacostureiraoficialdaexpo-
sição,Ângelaacabouconhecendotam-
bémoladonegrodaForça.“Naépoca
emquemecontrataram,osorganizado-
respediramroupasdeumtamanhoge-
nérico.Imagineiumhomemde1,75me-
tro”,conta.Dezdiasantesdainaugura-
çãodoevento,acostureirafoichamada
àspressas.“Elescontrataramjedismu-
lheres”,relataÂngela.“Tivequecorrer
paraapertarmangaseencurtarascal-
çasdasmeninas.”Elaécostureirahá30
anos,mesmaidadedasagadeGeorge
Lucas.Nãotemmedodedizerquenun-
caassistiuanenhumdosseisfilmesintei-
ros.“Sóvejoquandoprecisodomodelo
deumaroupa”,assume.

LaPastaGialla,AlamedadosArapanés, 1004;
Moema;5051-9292

Vendedores e CET em pé de guerra

Márcio Loducca: 620 publicações
de 77 países, em 37 línguas

Ângela cercada por fãs da saga: uniformes da Star Wars Brasil foram confeccionadas pela costureira
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